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Au pied du muir,
On voit le mur
Et ses AmisE
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LOobijectif de ce livre est de vous accompagner dans la mise en place dO
exposition photographique. Que cela soit votre premiere exposition, ou que
vous ayez dZj" de IOexpZrience sur le sujet.

Nous aborderons deux facettes de la question, le c™tZ auteur-photographe
le ¢c™tZ organisateur. Les problZmatiques accompagnant la rZalisation dC
exposition ne sont pas les memes.

En commeneant ce livre, la notion dOexposition tournait dans ma tste. Je
suis rendu compte quOen franeais le mot signibait plusieurs choses. Notamme
en photographie. LorsquOon dZbute la photographie, cOest la premisre not
que IOGon apprend. Savoir gZrer son exposition. Dans le cas qui nous intZres
exposer son travail, transformer nos images, de notre ordinateur vers le
prZsentation sur un mur, est un aboutissement. COest le moment o [Oon acce
de montrer ce que IOon a rZalisZ.

Je trouvais donc intZressant de souligner cette sorte dOAlpha et dOOmega
la cha’ne photographique. Pour ceux qui ont dZj" exposZ, vous savez quOil y
un passage extremement important dans le fait de montrer son travail ~ dOautre
Ce livre, je IOespere, accompagnera au mieux dans cette dZmarche, ceux qui
posent cette question.

Le contenu de ce livre abordera toutes les t%o.ches directes ou indirectes
vous permettront de rZaliser vos expositions. Y compris la communication ol
meme le marketing. Ces notions peuvent para’tre Ztranges pour un trave
artistique, mais deviennent vitales dans le monde connectZ dans lequel not
vivons. Des expositions, il y en a toutes les semaines, que cela soit €
photographie ou dans dOautres domaines. A vous de faire que cet ZvZnement
rZussi.

Je vous parlerai bien Zvidlemment de mes expZriences avec des exemp
concrets. Ce sera votre choix de les appliquer, de vous les approprier pour le
utiliser ~ votre maniere.

Chacun puisera dans cet ouvrage les ZlIZments en accord avec son style
travail photographique et sa personnalitZ.



Concretement voici les questions auxquelles rZpondra ce livre :

Comment trouver un lieu ou un ZvZnement pour
exposer?

Comment prZparer son exposition?
Comment installer son exposition sur place?
Comment communiquer sur son ZvZnement?

Comment organiser un ZvZnement?
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Il me para’t important dans le cadre de ce livre, de vous expliquer ce qui ¢
pu me motiver ~ 10Zcrire. Comme je IQindiquais dans IQintroduction
dZvelopperai deux facettes de |Oexposition. Mon expZrience c™tZ aute
photographe a commencZ en 2009 en exposant dans un restaurant et
poursuit depuis.

C™tZ organisateur, avec un autre photographe Vincent Le Roy, nous avc
organisZ des expositions photographiques collectives ~ Paris sous le nomlL@s
EchappZes BelldE de 2012 ~ 2014. En deux ans nous avons rZalisZ s
expositions avec neuf auteurs sur chague exposition. Je vous donnerai plus
dZtails au fur et~ mesure du livre, mais ce fut une tres belle expZrience.

Je pourrais ne pas mZlanger les deux sujets, mais il me para’t essentiel ¢
les auteurs comprennent et respectent les personnes qui organisent |
ZvZnement. Et Zvidemment les organisateurs ou les futurs organisateurs lisant
livre, comprendront dOautant mieux les interrogations dOun photographe en tri
de rZaliser une exposition. Pour avoir ZtZ des deux c™tZs je trouve intZressan
partager cette double expZrience.

C™tZ auteur, jOai exposZ dans diffZrents types endroits. Certains non pr
pour, dOautres completement ZquipZs. Au fur et ~ mesure que jOavance dans
dZmarche artistique je privilZgie de plus en plus les lieux vraiment adaptZs. Ma
il faut bien commencer quelque part. DOautant plus qu®” de rares exceptio
pres, commencer ~ exposer est rarement une dZmarche personnelle. En gZnZi
votre premiere exposition sera due ~ un facteur externe. QuelquOun vous |
demandera. Il est donc probable que votre premisre exposition soit plut™t dar
un cadre amateur.

C™tZ organisateur, comme dit plus haut, jOai co-organisZ, avec Vincent,
expositions collectives. Cette aventure a dZbutZ lorsque jOexposais ~ cinquar
kilometres au sud de Paris. Une petite exposition collective dans une salle de
fetes, entourZe de champs. Ce soir-I", comme un dZpb, je me suis promis qu
jOexposerai un an plus tard " Paris. Si je me souviens bien nous Ztions en fZvi
2011. Quelques mois plus tard jOavais trouvZ un lieu sur Paris, IOEsp
Beaurepaire.



Exposer seul dans ce lieu est compliquZ. Tout dOabord parce que cette gale
a une superbcie de 200 m2. De plus elle se loue " la semaine plusieurs millier
dOeuros. Vous trouverez le dZtail dans la sectionb@dget dOune ZchappZ
bellelE. Mon idZe a ZtZ de mutualiser IOespace dOexposition. Je me suis
rapprochZ de plusieurs photographes dont Vincent.

Meme si 10idZe en Ztait encore " 10Ztat dOZbauche, il sOagissait de crZe
exposition collective sous la forme dOun salon-expo. Il Ztait hors de question t
le faire seul, mais par contre je ne voulais pas crZer une structure associati
trop lourde. Travailler en petite Zquipe Ztait pour moi la meilleure option.
Vincent mOa rZpondu rapidement et tres favorablement.

Je ne connaissais ni le lieu, ni Vincent. Le 13 juillet 2011, nous nous Ztion
donnZ rendez-vous devant IOEspace Beaurepaire pour le visiter. En Vi
minutes, les perspectives de cet espace nous avaient convaincus. Il nous a fa
moins dOune heure, lors dOune discussion informelle, pour conclure no
association. Deux mois plus tard nous avions rZservZ |Qespace pour Juir
Septembre 2012, crZZ et dZposZ les statuts de |Oassociation. LOannZe suivar
juin 2012 la premisre exposition Les EchappZes Belles se dZroulait avec s
auteurs. Lors de la deuxisme Zdition, huit auteurs Ztaient exposZs et ~ partir d
la troisisme notre jauge Ztait pleine soit neuf auteurs.

Les EchappZes Belles se sont arretZes depuis. Non par dZsaccord, It
comme vous le lirez dans la section concernant IQorganisation, par choix not
avions dZcidZ de fonctionner uniquement tous les deux. Nous savions alors gt



la vie nous arrsterait sans doute ~ un moment ou ~ un autre. DOun commur
accord la sixisme Zdition, que nous avons rZalisZe en novembre 2014 fut I;
derniere. Et cOest toujours avec plaisir que nous voyons leda@ciens des
EchappZes Belle& en parler avec nostalgie, rZclamant la reprise de
expositions.

Je tiens donc "~ remercier Vincent du temps consacrZ, de I0Znergie quil a
dans ce projet. Vous rencontrerez souvent des rZfZrences " Vincent dans mc
texte, et cOest bien naturel.

Ce sera donc avec le plus grand plaisir que je vous fournirai des conseils c™
organisateur. A vous de les lire et de vous les approprier en tenant compte ¢
VOS aspirations et motivations.
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PARTIE UN

Trouver un lieu pour

exposer votre travall
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Trouver un lieu

Votre travail

Candidater Visibilité Etre demandé

Exposer votre travail est une opportunitZ qui se produit soit lorsquOon vous
propose, soit lorsque vous envoyez votre candidature.

Au Pnal «a reviendra au meme, puisque vous devrez dans la plupart des ca
assumer tout ou partie de la fabrication de |Oexposition. Rares sont |
ZvZnements qui sponsorisent les auteurs quOils font venir. Il y a certair
exceptions mais ea ne reprZsente pas le cas gZnZral. Certains prennent
charge les frais comme IOhZbergement, la nourriture pendant votre prZsence,
la fabrication des oeuvres (sous forme dOune bourse). COest un rZel ¢
Pnancier de la part de ces Zquipes organisatrices. Vous devrez prendre
compte tous ces ZIZments lors de IOZcriture de votre budget prZvisionnel.

Candidater est un bon moyen de rendre votre travail visible meme lorsque
votre candidature nOaboutit pas. COest la premiere Ztape, car dOune ceri
maniere les QprofessionnelsE du milieu dZcouvrent votre travail. Je pense qui
beaucoup sOarrstent ~ une premisre candidature et ne persZverent pas. Prena
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le refus comme une dZcision dZPnitive et unanime. Or pour avoir ZtZ prZsent ¢
|Oautre c™tZ dans le cadre des EchappZes Belles et actuellement dans le jul
sZlection de IQassociation Lumiere dOEncre (rZsidence dQartistes), il nOen et
Les raisons de la sZlection dOun jury nOont pas forcZment un rapport direct &
la qualitZ de votre travail. Un jury ce sont des hommes, des femmes , et let
propre sensibilitZ. De plus votre candidature peut stre ZloignZe de la ligne
Zditoriale dZpbnie pour IOZdition en cours. Tout cela peut concourir ~ un refus
Mais votre travail a ZtZ vu. Rien nOempeche les personnes |Oayant vu de 10
apprZciZ. lls peuvent tout aussi bien le revoir dans le cadre dOun autre appe
candidature, ou meme transmettre I0information ~ quelquOun qui pourrait voL
exposer.

La photographie et les ZvZnements la concernant reprZsentent un mon
assez restreint. Il est donc utile de candidater rZgulisrement et de persZvZrer.
vous de gZrer les refus quand ils arrivent. Mettez-vous dans la posture
quelquOun cherchant un emploi. Des Curriculum Vitae et des lettres c
motivation, vous allez devoir en envoyer beaucoup, ne serait-ce que pour avoi
une simple rZponse, meme nZgative. Cela procede du meme phZnomene
lorsquOon dZcide activement dOexposer son travail.

Evidemment il est prZfZrable dOstre sZlectionnZ, ce qui aura bien sZr |
impact plus grand, puisque «a nOest plus simplement les professionnels ¢
dZcouvriront votre travail, mais aussi et surtout le grand public.

Le refus en cas de rZponse ~ un appel ~ candidature est difbcile = acceptel
COest vraiment une pure question dOego, car que vous en soyez conscien
pas, il y a une partie de vous dans le travail photographique rZalisZ. Lorsqu®
envoie un dossier pour un festival, il y a peu de chances que vous connaissie
les raisons du refus. Sauf si vous connaissez du monde dans 10Zqt
organisatrice. Si les raisons vous intZressent, nOhZsitez pas " poser la questior

PersZvZrer dans vos candidatures est aussi une manisre de rZRZchir sur vc
travail et permet dOafbner votre dZmarche photographique. Cela en passera
|OZcriture de votre dossier artistique que nous dZtaillerons un peu plus tard de
ce chapitre.

Lorsque nous organisions les EchappZes Belles, nous rZpondions e
guestionnements des auteurs le plus possible. Quelle que soit la raison du refu
elle peut stre intZressante pour IOauteur. Quil en tienne compte ou pas. SOl |
la question, cOest quOau moins il est pret ~ entendre la rZponse. Meme si de
certains cas il faut stre diplomate.

13
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En essayant dOetre le plus exhaustif possible, Je vais lister les lieux permet
dOexposer.

Les bars, restaurants, h™tels :

JOinclus dans cette catZgorie toutes les formes de commerce dont IOobjet |
pas de mettre en avant un travail photographique. COest plus souvent dans
restauration que des travaux artistiques donc photographiques sont mis en avail
LOintZret pour le propriZtaire est double : dZcorer ses murs et faire venir
nouveaux clients.

Avantage :

lls sont faciles " trouver. Soit vous les connaissez dZj", soit on vous e
parlera (connaissances, amis, rZseaux sociaux). Comme il sOagit dOun lieu p
la seule personne " convaincre sera le propriZtaire. NOhZsitez pas ~ poser
question si vous tes sur place lors dOun dZjeuner ou dOun d’ner. Donnez vc
carte abn quOil puisse dZcouvrir vos photos et Pxez un rendez-vous abn d
parler en dehors du service. Si votre travail pla’, il sera assez simple
programmer une exposition.

InconvZnient :

Premisrement la mise en avant de vos travaux. Ni les systemes dOaccroch
ni 10Zclairage ne sont pensZs pour mettre en avant ce qui est expc
Deuxismement IOobjet du lieu nOayant pas de rapport avec la photographie, vo
ne capterez pas forcZment IQattention du public de passage.

Interlocuteur :
Le patron du commerce. A aborder en dehors dOune pZriode de fo
afBuence ou pendant un vernissage.

AccessibilitZ : Facile

Des restaurants, bars et h™tels qui exposent, vous en trouverez partc
Essayez de cibler des lieux qui ont a minima une programmation rZguliere. Li
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rZgularitZ permet au bl du temps de crZer un petit rZseau.

Cozt : Faible

Le cozt est relativement faible car on prZpare rarement une exposition pot
un bar, un restaurant ou un h™tel. De prZfZrence faites tourner une expositi
dZj" existante. A part sOil sOagit dOun Ztablissement de luxe, je vous consei
vos images restent ~ fabriquer, de faire aux cozts les plus bas. Nous le verror
plus tard dans la partie budget. De la meme manisre il est fort probable que la
cible soit locale ce qui vous Zvitera des frais de dZplacement et dOhZbergeme
Ce qui en fait une cible ~ faible cozt.

Organisation : Faible
Comme il ne sOagit pas du sujet principal, > moins que le lieu nOait une vre
politique dOexposition rZgulisre, vous devrez tout faire tout seul.

VisibilitZ : Faible

En ce qui me concerne je suis pratiquement certain qu®” part lors dC
vernissage, il y a peu de chance que votre exposition soit regardZe. Dans ce ty]
de lieux, les gens ne viennent pas I” pour ea.

Vente : Faible
De la meme manisre que pour la visibilitZ, espZrer faire des ventes est ~ mor
avis tres hypothZtique.

Les magasins orientZs culture ou photo :

Deux types de commerce concernZs. Les librairies et les laboratoire
photographiques. Je connais au moins deux librairies dont une salle e
complstement dZdiZe aux expositions. Les laboratoires photographigques vor
plut™t dZdier leur espace accessible au public en exposition permanente.

Avantage :

Dans les deux cas la sensibilitZ ~ |Oart existe chez le public de passa
encore plus ciblZ sur la photographie dans le cadre dOun laboratoire. De pli
ces lieux organisent normalement un vernissage au dZmarrage dOune nouw
exposition.
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InconvZnient :

Une librairie a une programmation plus large que la seule photographie
Moins de concurrence, mais moins de crZneau. A contrario une programmatiol
complstement dZdiZe ~ la photographie dans un laboratoire, mais une
concurrence tres forte. Dans le cas dOun laboratoire, il y a des chances qu(
des prZrequis soit de faire vos tirages chez eux.

Interlocuteur :
Le patron du commerce.

AccessibilitZ : Facile

A part des commerces de ce type ayant une vraie politique dOexposition,
niveau sera facile ~ atteindre. Ce qui permet de commencer ~ exposer dans ul
cadre plus intZressant que les lieux commerciaux prZcZdents.

Cozt : Faible

Idem que pour les lieux prZcZdents. Il est probable que ce soit du local €
donc aucun frais de dZplacement et hZbergement. LOattente en terme de supy
peut se faire sur des coZzts faibles.

Organisation : Moyenne

A contrario des commerces prZcZdents, ces lieux gerent des produil
culturels. SOils ont une politique dOexposition ou sOils en dZveloppent une ¢
vous, ils feront un effort supplZmentaire pour vous exposer correctemen
notamment dans IOaccompagnement.

VisibilitZ : Faible

Pour moi seuls les commerces que je prZsente ensuite et qui dZdient u
pisce spZcialement ont une meilleure visibilitZ. De la meme maniere que pour
les commerces prZcZdents, les personnes de passage ne font pas spZcialen
attention ~ ce qui se trouve aux murs.

Vente : Faible
De la meme maniere que pour la visibilitZ, espZrer faire des ventes est ~ mor
avis tres hypothZtique.

Autres commerces :
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Tout commerce qui par choix dZcide de dZdier une partie de son espac
dOaccueil ~ une exposition permanente. COest assez rare, mais cela ex
Certains dZcident meme de le faire uniquement sur la photographie. Il ne sOay
pas de commerce en rapport avec la culture et cOest en regle gZnZrale
propriZtaire du lieu qui porte le projet. Les coopZratives vinicoles en sont ut
bon exemple. LOespace existe et le vernissage leur permet de faire dZcouvrir |
production.

Avantage :
lls sont facilement identiPables localement. Soit par un contact, soit par leu
communication.

InconvZnient :
La programmation est plus facile, mais cela implique que la liste peut etre
longue avant votre exposition.

Interlocuteur :
Le patron du commerce ou le porteur du projet.

AccessibilitZ : Facile
Idem que pour les commerces type culturels.

Cozt : Faible
Idem que pour les commerces culturels ou non.

Organisation : Moyenne

SOil y a une piece dZdiZe aux expositions, il y a donc un porteur du projet a
sein du commerce. Que cela soit le patron ou un salariZ, vous aurez un rZfZrel
puisquOil sera responsable de ce qui est exposZ dans cette pisce.

VisibilitZ : Moyenne

Une bien meilleure visibilitZ que sur les murs un peu partout dans le
commerce. Une piece dZdiZe bien placZe ou bien indiquZe signibe que le:
visiteurs viennent spZcibquement pour cela. LOinteraction entre les visiteurs
votre travail sera directe.

Vente : Faible

17



A mon sens il ne faut pas trop espZrer en terme de vente, meme si la visibilit
est par contre meilleure que pour des commerces sans piece dZdiZe.

Les mZdiatheques, Maisons des jeunes et de la culture
Ofbce de tourisme, Maison rZgionales :

Cette catZgorie englobe tous les lieux publics, dont IOobjet est de mettre
avant la culture de maniere gZnZrale ou spZcibque.

Avantage :
Ces lieux ont en gZnZral une vraie politique dOouverture vers des expositior

InconvZnient :

La programmation est large, englobant tous les arts. Il faut donc ¢
positionner rZgulisrement aupres de la personne en charge des expositions. C
nOest pas une obligation mais si votre travail photographique est considz
comme tout public et centrZ sur un aspect local, il aura plus de chances dOst
sZlectionnZ.

Interlocuteur :

Le directeur de la structure et/ou le rZfZrent en charge des expositions.
aborder lors dOun vernissage pour obtenir un rendez-vous, ou sur deman
spZcibque.

AccessibilitZ : Moyen

Comme il y a un rZfZrent cOest lui qui gZrera les demandes dOexposition. C
donc sa sensibilitZ et votre appartenance ou non ~ la structure qui vou
donneront plus de chances.

Cozt : Moyen

Il sOagit de lieux plus culturels et donc plus habituZs ~ voir des expositior
dOun niveau supZrieur. Vous serez donc motivZ pour augmenter votre budget a
de cadrer avec le lieu en question.

Organisation : Moyenne

Le rZfZrent gere sa programmation " I0annZe. Il est donc rodZ sur ce qui pe
«tre fait ou non dans le lieu quOil gere. Son accompagnement sera donc clair ¢
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sZrieux.

VisibilitZ : Moyenne

La visibilitZ sera apportZe par deux aspects : le passage et IOemplacemen
lieu. Si le lieu est dZdiZ et sur un point de passage, votre visibilitZ sera dor
bonne. Meme si le public ne vient pas spZcibquement pour voir IOexposition, s
rZgularitZ de passage peut le sensibiliser ~ ce quOil voit aux murs. De plus
type de lieux, ~ travers leur communication habituelle, peut vous amener un
public que vous ne connaissez pas.

Vente : Faible

Un lieu culturel comme dZcrit dans |Oen-tste nOest absolument pas dans t
dZmarche de vente. Il y a donc peu de chances que vous vendiez votre trave
ici. Cas particulier des ofpbces de tourisme si vos images mettent en ava
|Oaspect local et que vous proposez des produits dZrivZs abordables. Pc
intZressant pour les Ofbces de Tourisme, leurs ventes sont gZrZes par le ser
public, leur marge sur les produits vendus est donc limitZe ~ 10%. Ce qui es
tres faible en regard dOautres lieux.

Les galeries municipales ou associatives :

JOai prZfZrZ ne pas les inclure dans la catZgorie prZcZdente. Meme sQOil ¢
dOun lieu public, leur objet et leur fonctionnement sont clairement orientZs ver
la mise en avant de travaux artistiques.

Avantage :

Ces lieux sont ZquipZs pour exposer. De plus il y a en regle gZnZrale ur
Zquipe de permanents pour tenir la galerie. Dernier point, les galerie
associatives sont en gZnZral tournZes vers un seul art, donc la photographie pc
celles qui peuvent nous intZresser.

InconvZnient :
Lorsque la gestion est assurZe par une commune, la programmation se
Zlargie et ZquilibrZe entre les diffZrents arts. Une programmation annuel

comportera rarement plus dOun ou deux photographes.

Interlocuteur :
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Tout dOabord je vous remercie dOavoir acheter ce livre. Il sOagit dOune aventt
pour moi et vous IOaurez senti tout au long de ce livre : il y a de IOZmotion.
Emotion que jOai pleinement partagZ lors de mes expositions que je sois auteu
photographe ou organisateur.

JOespere que la lecture de ce livre aura rZpondu aux questions que Vous pouve
vous poser. Exposer son travail nOest pas simple et les questions, les doutes s
souvent prZsents.

Il y a sans doute des parties que je pourrai dZvelopper plus. Cela viendra en
fonction de vos retours, des discussions qui sont nZes depuis la sortie de ce
livre. COest important pour moi de le faire vivre et de le complZter.

Vous aurez notZ aussi que jOai un avis tres arretZ et sans doute des positions
fermes. Que nous soyons amateurs ou professionnels, exposer est un aussi un
acte commercial. De nombreux acteurs seront | pour vous aider ou pour en
retirer quelque chose. JOespere pouvoir vous aider "~y voir plus clair.

Mon sentiment sur la question est quOil y a trop dOZvZnements dont IOobjectif
sOarrete " faire venir un artiste. Les organisateurs ne comprennent pas que cele
nOest que le dZbut dOune exposition. Une exposition, cOest un accompagnem
cOest un vernissage rZussi, cOest une communication incontournable, ce sont
ventes aussi.

Et malheureusement rares sont les ZvZnements qui prennent en compte toutes
ces attentes.
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